Afsluttende workshop / Landmandens Bundlinje NU!

19. december 2011 afholdt pa Koldkaergard

Den Europaeiske Union ved Den Europaeiske
Fond for Udvikling af Landdistrikter og Ministeriet
for Fedevarer, Landbrug og Fiskeri har deltaget
i finansieringen af projektet.
Den Elrepeeiske-Unien-red-BenEtropeeisketeond-for-Uavilding-af-tanddistrider og Ministeriet for Fedevarer, Landbrug og Fiskeri har deltaget i finansieringen af projektet




Birgit Winther Sgrensen

Emne: Mgde vedr. Landmandens Bundlinje NU!
Placering: Koldkaergard

Start: ma 19-12-2011 09:00

Slut: ma 19-12-2011 16:00

Vis tidspunkt som: Forelgbig

Gentagelse: (ingen)

Mgadestatus: Endnu ikke besvaret

Arranger: Birgit Winther Sgrensen

Keere deltagere i Landmandens Bundlinje NU!

ENDELIG fandt vi en feelles dato for afholdelse af afsluttende workshop *Sadan gik det ... i 2011’ i projektet
Landmandens Bundlinje NU! — tak for jeres iheerdighed.

Dagen vil bl.a. indeholde evaluering af kampagnens forlgb og muligheden for at skabe forretning i projektet. Derfor
opfordres | til at sende denne invitation videre til de af jeres ledere der kan have fordel af at deltage.

Dagsorden for mgdet fglger senere.
SU for deltagelse i mgdet senest den 28. november 2011 til Birgit Winther Sgrensen — bws@vfl.dk
Venlig hilsen

Birgit Winther Sgrensen
Sekretaer

Udvikling

T +45 8740 5508 (direkte) | E bws@vil.dk

VIDENCENTRET FOR LANDBRUG
Agro Food Park 15, Skejby, DK 8200 Aarhus N
www.vifl.dk

Videncentret for Landbrug er en faglig dattervirksomhed i Landbrug & Fgdevarer.
Vi er partner i Dansk Landbrugsradgivning, der leverer uvildig radgivning
til landmaend, gartnere og andre kunder

Den Europeeiske Union ved Den Europaeiske Fond for Udvikling af Landdistrikter og Ministeriet for Fgdevarer, Landbrug og Fiskeri har deltaget i
finansieringen af projektet.

Den Europaeiske Union ved Den Europaeiske Fond for Udvikling af Landdistrikter og Ministeriet for Fedevarer, Landbrug og Fiskeri har deltaget i finansieringen af projektet



Agro Food Park 15

VIDENCENTRET FOR LANDBRUG Skeiby

i i DK 8200 Aarhus N
Okonomi & Virksomhedsledelse

T +4587405000
F +4587405010
E vil@vfl.dk
vfl.dk

Deltagerliste afsluttende workshop den 19. december 2011

Bjarke Lassesen, LRQ

Kim Ladekjeer, LRQ

Jan B. Jensen, LMO

Vibeke Fabricius, LMO

Merete L. Andersen, LandboNord

Jargen Caesar, LandboNord

Sagren Greve, SLF

Trine Leerskov, @stdansk LandbrugsRadgivning
Knud Aage Hansen, @stdansk LandbrugsRadgivning
Christian Mikkelsen, landmand

Dorte Marcussen

Eva Gleerup

Jesper Klintebjerg Fuglsang

Karsten Bove

Merete Jensen

Ulrik Toftegaard Jensen

William Schaar Andersen

Birgit Winther Sarensen

Den Europaeiske Union ved Den Europaeiske
Fond for Udvikling af Landdistrikter og Ministeriet
for Fedevarer, Landbrug og Fiskeri har deltaget
i finansieringen af projektet.

Videncentret for Landbrug er en faglig dattervirksomhed i Landbrug & Fedevarer PARTNER
Vier partneri Dansk Landbrugsradgivning, der leverer uvildig radgivning DLBR

DANSK
til landmaend, gartnere og andre kunder. LANDBRUGSRADGIVNING

Den Europeeiske Union ved Den Europaeiske Fond for Udvikling af Landdistrikter og Ministeriet for Fedevarer, Landbrug og Fiskeri har deltaget i finansieringen af projektet
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Agro Food Park 15

VIDENCENTRET FOR LANDBRUG Skeiby

i . DK 8200 Aarhus N
Okonomi & Virksomhedsledelse

)

T +45 87405000
F +45 87405010
E vlavfl.dk
vfl.dk

Program for afsluttende mgde i projektet “Landmandens Bundlinje NU!"”
den 19. december 2011

Sted: Koldk=ergadrd Konferencecenter

Kl. Programpunkt

10.00 | Kaffe og ankomst

10.15 | Velkomst, formal, forventninger og dagens forlgb / v. Eva Gleerup

10.30 | Hvad ndede vi i 2011?

Bordet rundt: Hvilke omrader valgte din rddgivningsvirksomhed ud til
kampagne og effektmaling og hvor langt ndede I?

10 minutter til: LMO, LR@, SLF, @stdansk LandbrugsRadgivning samt
LandboNord. Fortzel om jeres succeser og udfordringer.

11.45 | Indleeg ved landmand Christian Mikkelsen:

Hvad har jeg faet ud af at deltage i kampagnen?
Hvad har effekten af kampagnen veeret for mig?
Hvad var det der gjorde at jeg opndede effekt?

12.15 | Frokost

13.00 | Evaluering af projektet. Gennemgang af de indkomne evalueringer.
Hvad virkede godt og hvad kan vi udvikle yderligere? / v. Jesper Fugl-
sang

13.30 | Praesentation af vidensyntese om effekt. "Effektskabende handlinger”.
Dialog: Hvordan bruger vi denne viden i vores fremtidige samarbejde
og ude hos landmanden? / v. Eva Gleerup

14.15 | Mal for 2012

Formal og succeskriterier for “Lgft Bundlinjen 2012" / v. Dorte Marcussen
M3l for viderefgrelse af 2011 kampagnerne i DLBR-virksomhederne.
Hvordan vil vi arbejde videre med vores kampagne i 2012? Tal med en
kollega om hvad jeres planer er for 1012. Derefter opsamling i plenum.

15.00 | Tak for i dag

Forberedelse til mgdet:

Lav et kort resumé af det I har opnaet i ar til hjemmesiden.
- Hvad har I planlagt?
- Hvad har I opndet?

. o
- Hvordan vil I male effekt? Den Europaeiske Union ved Den Europaeiske
- Hvad har Stget i Vejen for at ng jereS mgr? Fond for Udvikling af Landdistrikter og Ministeriet
) N o o ) for Fedevarer, Landbrug og Fiskeri har deltaget

- Hvad kan hjaelpe dig med at na malene i 20127 i finansieringen af projekiet.
Videncentret for Landbrug er en faglig dattervirksomhed i Landbrug & Fedevarer FARTHER S
Vi er partner i Dansk Landbrugsradgivning, der leverer uvildig radgivning DLBR
til landmaend, gartnere og andre kunder. \D/)\\rz‘rs'vrxmJ(:@R:«m,(vrmu

Den Europeeiske Union ved Den Europaeiske Fond for Udvikling af Landdistrikter og Ministeriet for Fedevarer, Landbrug og Fiskeri har deltaget i finansieringen af projektet



Landmandens Bundlinje NU!

Afsluttende made 19. december 2011
Koldkaergard Konferencecenter

DLBR.

DANSK
LANDBRUGSRADGIVNING

Den Eurapaeiske Union ved Den Europeiske
Fond for Udvikling af Landdistrikter og Ministeriet
for Fedevarer, Landbrug og Fiskeri har deltaget
i finansieringen af projektet.
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Kl. Programpunkt

10.00 |Kaffe og ankomst

10.15 |Velkomst, formal, forventninger og dagens forlgb

10.30 |Hvad ndede vi i 2011?

11.45 |Indleeg ved landmand Christian Mikkelsen

12.15 |Frokost

13.00 |Evaluering af projektet

Praesentation af vidensyntese om effekt. "Effektskabende

13.30 handlinger”

"Lgft Bundlinjen 2012”

14.15 Mal for viderefgrelse af 2011-kampagnerne i DLBR-virksomhederne

15.00 |Tak for i dag

VIDENCENTRET FOR LANDBRUG

Agro Food Park 15 T +4587405000
Skejby F +4587405010
DK 8200 Aarhus N vfl.dk
Den Europeeiske Union ved Den Europaeiske Fond for Udvikling af Landdistrikter og Ministeriet for Fedevarer, Landbrug og Fiskeri har deltaget i finansieringen af projekiet
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Evaluering af projektet

Jesper Klintebjerg Fuglsang
@konomi &
Virksomhedsledelse

PARTNFR

DLBR.

DANSE
LANDRRUGSRARGIMRING
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Agro Food Park 15 T +4587405000
Skejby F +4587405010
DK 8200 Aarhus N vil.dk
Den Europeeiske Union ved Den Europaeiske Fond for Udvikling af Landdistrikter og Ministeriet for Fedevarer, Landbrug og Fiskeri har deltaget i finansieringen af projel?at
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Effektskabende handlinger

Eva Gleerup
DLBR-Akademiet

PARTNFR

DLBR.

DANSE
LANDRRUGSRARGIMRING
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Leverancer

Katalog over metoder til effektfuld radgivning

Hvilke elementer skal veere til stede for at skabe
effekt? —

| rddgivningen

| projekter

Links samling over metoder til at male effekt

6 |

VIDENCENTRET FOR LANDBRUG

Agro Food Park 15 T +4587405000
Skejby F +4587405010
DK 8200 Aarhus N vil.dk
Den Europeeiske Union ved Den Europaeiske Fond for Udvikling af Landdistrikter og Ministeriet for Fedevarer, Landbrug og Fiskeri har deltaget i finansieringen af projel%et
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Staldskoler i projekt *Team Soliv”

Ansvarlig/Periode Merete Studnitz / 2010 - 2011

Hvad Videndeling indenfor samme faglighed og pa tveers af bedrifter.
Hvorfor At gge sgernes holdbarhed og derved forbedre landmandens bundlinje
Hvordan Driftsledere fra 6 besaetninger mgdes pa skift hos hinanden.

Dagsorden: Besgg i stalden og efterfalgende made.

Forrige veert rapporterer pa de to handlingspunkter han forpligtede sig til.

Nye veert praesenterer en succeshistorie og 2 udfordringer under overskriften "@ge seernes
holdbarhed”. Leering foregar alene fra landmand til landmand. En facilitator deltager for at sikre
fokus.

Deltagerne skal:

enske at forbedre deres resultater indenfor sodedelighed

veere villige til at dele beszetningsoplysninger og overvejelser om forholdene i egen besaetning
med de fem andre beszetningsejere og evt. driftsledere.

bo indenfor en kereradius pa ca. 1 time

veere villige til at mgdes ca. én gang om maneden i en periode pa otte maneder.

Erfaringer Vi skal uddanne landmaendene til selv at optimere. Inddragelse motiverer og forpligter.
Resultatet males pa sodedelighed. Succeshistorier dokumenteres i "Hvidbog” ultimo 2011. Vi skal
turde at preesentere forventet afkast af projekter. Det motiverer landmanden.

Flere informationer Uddannelse af facilitatorer til staldskole udbydes i samarbejde mellem DLBR-Akademiet og
Dkologisk landsforening.

| VIDENCENTRET FOR LANDBRUG

Forudseetninger for effekt i radgivningen

Forventningsafstemning / Ejerskab

Kontrakt med klare mal
Opfelgning / opbakning
Speargeteknik / processtyring

Ledelsesopbakning
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VIDENCENTRET FOR LANDBRUG

Agro Food Park 15 T +4587405000
Skejby F +4587405010
DK 8200 Aarhus N vil.dk
Den Europeeiske Union ved Den Europaeiske Fond for Udvikling af Landdistrikter og Ministeriet for Fedevarer, Landbrug og Fiskeri har deltaget i finansieringen af projeszt
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Staldskoler i projekt *Team Soliv”

Ansvarlig/Periode Merete Studnitz / 2010 - 2011

Hvad Videndeling indenfor samme faglighed og pa tveers af bedrifter.
Hvorfor At gge sgernes holdbarhed og derved forbedre landmandens bundlinje
Hvordan Driftledere fra 6 besaetninger mades pa skift hos hinanden.

Dagsorden: Besgg i stalden og efterfalgende made.

Forrige veert rapporterer pa de to handlingspunkter han forpligtede sig til.

Nye veert praesenterer en succeshistorie og 2 udfordringer under overskriften "@ge seernes
holdbarhed”. Leering foregar alene fra landmand til landmand. En facilitator deltager for at sikre
fokus.

Deltagerne skal:

enske at forbedre deres resultater indenfor sodedelighed

veere villige til at dele beszetningsoplysninger og overvejelser om forholdene i egen besaetning
med de fem andre beszetningsejere og evt. driftsledere.

bo indenfor en kereradius pa cirka 1 time

veere villige til at mgdes cirka én gang om maneden i en periode pa otte maneder.

Erfaringer Vi skal uddanne landmaendene til selv at optimere. Inddragelse motiverer og forpligter.
Resultatet males pa sodedelighed. Succeshistorier dokumenteres i "Hvidbog” ultimo 2011. Vi skal
turde at preesentere forventet afkast af projekter. Det motiverer landmanden.

Flere informationer Uddannelse af facilitatorer til staldskole udbydes i samarbejde mellem DLBR-Akademiet og
Dkologisk landsforening.

| VIDENCENTRET FOR LANDBRUG

Forudseetninger for effekt i projekter

Forventningsafstemning / Ejerskab

Kontrakt med klare mal
Opfelgning / opbakning
Processtyring / spargeteknik
Ledelsesopbakning

Involvér og udvikle sammen

Teenk effektmaling ind fra starten af projektet
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Agro Food Park 15 T +4587405000
Skejby F +4587405010
DK 8200 Aarhus N vil.dk
Den Europeeiske Union ved Den Europaeiske Fond for Udvikling af Landdistrikter og Ministeriet for Fedevarer, Landbrug og Fiskeri har deltaget i finansieringen af projel%et
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Maling af effekt

- Lbnu.dibr.blog.dk

Eksempel ”effektmaling”

- Handler om anvendelse af henholdsvis statistisk og
kvantitative metoder til effektmaling i det offentlige. Fordi der i
det offentlige laves mange tiltag der ikke kan males statistisk

- Effektmaling er en seerlig form for evaluering hvor der
anvendes statistiske eller gkonomiske metoder

- De metoder der anvendes til evaluering adskiller sig ikke fra
samfundsvidenskabelige metoder i almindelighed

- Der anvendes derfor ogsa kvalitative metoder for eksempel
interview, feltarbejde, observationer og dokumentstudier

1 |
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"Loft Bundlinjen 2012"”

Dorte Marcussen
@konomi
& Virksomhedsledelse

FARTNTR

DLBR.

DANSE
L ANDRRUIGSRADCIWRING

VIDENCENTRET FOR LANDBRUG

Agro Food Park 15 T +4587405000
Skejby F +4587405010
DK 8200 Aarhus N vil.dk
Den Europeeiske Union ved Den Europaeiske Fond for Udvikling af Landdistrikter og Ministeriet for Fedevarer, Landbrug og Fiskeri har deltaget i finansieringen af projel%et




Kampagnen 2011 -2012
2011

7 12 13 1/4 1/5 1/6 17 1/8 1/9 110 111 112 11 112 1/3 1/4 1/5 1/6 1/7 1/8
DBNU

Udvejning svin

Kodgdlighed

Fokus pa resultat

DLBR Projekt 2

G Projekt 3

L BNU
PLBR-virksomhed Radgivningsforlgb:
Budgetter Opfelgning
Markplaner

Planlaegning foder
Indsatser i regnskab

Faglig og skonomiske minikampagner:
« Egenindsats

| samarbejde pé tveer af Virksomheder
« Deltageri et projekt

L andmanden

Oplever m Fokus pa hans faglige og gkonomiske problemstillinger

Radgivningsforlgb med effekt pa Bundlinjen

w | VIDENCENTRET FOR LANDBRUG

Landmandens

: o -
Din Bundlinje NU! Bundiinje NU!

Loft Bundlinjen!

2010 2011 2012

Medarbejdere og
ledelse i VFL

Medarbejdere og ledelse i DLBR-virksomheder

Aktiviteter malrettet landmaend
Lafte bundlinje via alt fra Bundelinjetjek over Benchmarking til Udvejning af slagtesvin
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Agro Food Park 15 T +4587405000
Skejby F +4587405010
DK 8200 Aarhus N vl.dk
Den Europaeiske Union ved Den Europzeiske Fond for Udvikling af Landdistrikter og Ministeriet for Fedevarer, Landbrug og Fiskeri har deltaget i finansieringen af projek,et
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Landmandens .
]
Bundlinje NU! Lgft Bundlinjen!

2011 2012

VFL:
Produkter i drift?
Implementering — forretning?

Medarbejdere og ledelse i DLBR-virksomheder
+ markedsfering, + systematik/procesforstaelse
Er kampagneproduktet ogsa et produkt om to ar? Og en forretning ?

Virksomheds- /i
Produkt: Virksomhedssekreteer

Dynamisk . . .
Strategi m Produkt: Dynamisk Strategi
Virksomheds- Produkt:
radgiver Virksomhedsradgiver
Vaerditilvaeks

VIDENCENTRET FOR LANDBRUG

Agro Food Park 15 T +4587405000
Skejby F +4587405010

DK 8200 Aarhus N vl.dk
Den Europaeiske Union ved Den Europzeiske Fond for Udvikling af Landdistrikter og Ministeriet for Fedevarer, Landbrug og Fiskeri har deltaget i finansieringen af proje@t




Virker hos én landmand
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Opna effekt via projektet:

Demonstreres hos
udvalgte landmaend

Bih i

| LANDBRUGSRADGIVNING 5D

Opna effekt via radgivningen:

*
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2010 2011 2012 2013 2014
I I
Produkt Dynamisk Strategi Produkt Dynamisk Strategi
) Bedrifts- ) Erhvervs-
Viden . )
potentiale potentiale

Er til radighed for
"alle landmaend”

DLBR.

DANSK
LANDBRUGSRADGIVNING

Opna effekt via implementering:

+

Agro Food Park 15
Skejby
DK 8200 Aarhus N

Den Europeeiske Union ved Den Europaeiske Fond for Udvikling af Landdistrikter og Ministeriet for Fedevarer, Landbrug og Fiskeri har deltaget i finansieringen af projelget

T

+45 87405000

F +4587405010
vl.dk
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Lgft Bundlinjen!
2012

Aktiviteter malrettet V. 2ncentret for Landbrug
Fokus pa hvor v :r og hvad vi ger:
Udviklin  projekter
Demonstra )nsprojekter
Produl 2ri drift

Aktiviteter malrettet DLBR-virksomheder
Ra&dgiv med effekt — Malgruppe: radgivere
Implementering med effekt — Malgruppe: kampagneleder
Forretningsudvikling med effekt — Malgruppe: ledelse

m | VIDENCENTRET FOR LANDBRUG

2012

©  Guidelines for implementering og opnaelse af effekt
©  Og demonstration og tilpasninger af disse i alle led

O "Handbog” for maling af effekt
© Og demonstration af brug af denne pa flere niveauer

© Kampagner, koordinering og udviklingsforlgb

© Demonstration af "én” leveranceplan mellem DLBR-
virksomheden og VFL

© Demonstration af opnéaelse af strategiske mal via
deltagelse i projekt(er)

20 |
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Agro Food Park 15 T +4587405000
Skejby F +4587405010
DK 8200 Aarhus N vfl.dk
Den Europeeiske Union ved Den Europaeiske Fond for Udvikling af Landdistrikter og Ministeriet for Fedevarer, Landbrug og Fiskeri har deltaget i finansieringen af projilﬁat
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Sporgsmal

Hvordan vil vi arbejde videre med vores kampagne i
20127
Evt. bud pa:

Hvilke demonstrationer med tilhgrende leverancer | kunne
gnske jer selv at udfgre i regi af "Lgft bundlinjen”

Hvilke demonstrationer fra andre DLBR-virksomheder ville |
kunne lade jer inspirerer af

Hvad VFL kunne bidrage til i forbindelse med jeres arbejde i
2012 og eventuelle leverancer til "Laft Bundlinjen”

21 |
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Evaluering LB NU!

Jesper Klintebjerg Fuglsang
Markedschef, Deltidslandmaend
@konomi & Virksomhedsledelse

PARTNFR

DLBR.

DANSE
LANDRRUGSRARGIMRING
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Helt overordnede betragtninger

O Helhedsorienteret radgivning malrettet landmanden (tveerfaglighed og
sammenhzaeng fagkontorerne imellem) har et keempe potentiale

Stort potentiale for at Iafte landmandens bundlinje med malrettede indsatser

Radgivning kraever ansvar for processen med landmanden — hvordan sikres
effekt/ejerskab af radgivningsforlgbet hos landmanden

Der skal skrues enkelte og overskuelige produkter sammen til landmanden
Det tager lang tid at gennemfare en kampagne

Det kreever mange ressourcer

Kampagnen som intern forandringsproces
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Endelig evaluering

- forretningen

Overordnet, hvor tilfreds har | veeret med at veere deltager i projektet Landmandens Bundlinje NU!

Meget tilfreds Tilfreds Mindre tilfreds
50 % 25% 25%
Hvor tilfreds har | vaeret med udbyttet i Landmandens Bundlinje NU!
Meget tilfreds Tilfreds Mindre tilfreds
75 % 0% 25%

Hvad har | veeret seerlig tilfreds med i Landmandens Bundlinje NU!

*Tveerfaglige samarbejde og handlingsplaner med fokus pa effekt (kroner & ore)

*Feelles indsats flytter bundlinjen hos landmanden og indsigt i kollegers kompetencer

*Nyt radgivningsprodukt

«Afklaring af ideer til tvaerfagligt samarbejde

*God mulighed for markedsfering af malrettede aktiviteter — afledt "effekt” efterspargsel pa produktet

| VIDENCENTRET FOR LANDBRUG

Endelig evaluering

- overordnet evaluering

Hvordan kan | skabe endnu starre ytte af Landmandens Bundlinje NU!

Kampagnen skal understgattes af en landsdaekkende markedsferingsindsats, der kan veere laftestang for lokale
markedsfgringsindsatser.

PLEN

Hvordan gor vi det og hvad skal det "feelles” budskab veere i kampagnen — specielt ved forskellige kampagner lokalt?

VIDENCENTRET FOR LANDBRUG

Agro Food Park 15 T +4587405000
Skejby F +4587405010
DK 8200 Aarhus N vfl.dk
Den Europeeiske Union ved Den Europaeiske Fond for Udvikling af Landdistrikter og Ministeriet for Fedevarer, Landbrug og Fiskeri har deltaget i finansieringen af projel?at
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Endelig evaluering

- overordnet evaluering

har | veeret med sparringen med projektmedarbejdere pa Videncentret i Landmandens Bundlinje NU!

Meget tilfreds Tilfreds Mindre tilfreds
25 % 50 % 25%
Meget vigtig Vigtig Ikke vigtig
50 % 25% 25%

har | veeret med netveerket kampagnelederneimellem i Landmandens Bundlinje NU!

Meget tilfreds Tilfreds Mindre tilfreds
50 % 0% 50 %

Meget vigtig Vigtig Mindre vigtig
50 % 25% 25%

Hvor tilfredse har | veeret med mgder og workshops i Landmandens Bundlinje NU!

Generelt har 75 % af kampagnelederne veeret meget tilfreds eller tilfreds med feellesarrangementerne, mens 100 % har veeret
tilfreds med mader afholdt i de lokale DLBR virksomheder.

| VIDENCENTRET FOR LANDBRUG

Evaluering

- forretning

Hvor tilfreds har du veeret med din egen indsats som kampagneleder i Landmandens Bundlinje NU!
Meget tilfreds Tilfreds Mindre tilfreds
0% 75 % 25%

Kampagnelederens udfordringer:
Ressourcer (tid) til koordinering
Potentielle kunder

Ejerskab blandt kollegaerne
Vedholdende og sikre fremdrift

oooo

Kampagneledernes succes:

a Nar samarbejdet mellem kollegaerne fungerer
a God planlaegning

Q Komme i mal — pa trods af udfordringer

I hvor hgj grad har du haft brug for ekstern sparring som kampagneleder i Landmandens Bundlinje NU!

Meget hgj grad Hgj grad I nogen grad Slet ikke
25% 0% 50 % 25%
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Endelig evaluering

- forretningen

Hvad forstar du ved effekt? Hvad er den starste udfordring i arbejdet

Q Effekt giver kroner og ere pa bundlinjen — bade med effekt?
hos landmand og radgivning...

a Effekt skaber overblik over status og
alternativer...

a Effekt af radgivning er et bedre gkonomisk
resultat hos landmanden samtidig med det giver
sikkerhed for, at det han/hun ger er det rigtige

Q Omseetning af radgivning til kroner i vaerdi
(effekt) for landmanden

Q Definere effekt og dermed virkningen af en
given beslutning

Q Nedbryde effekt til noget forstaeligt for
landmanden og radgiverne

Hvordan skabes endnu mere effekt i

radgivningen?

Q Opfeglgning pa opgaven — vise der opnas
resultater

a Helhedsbetragtning pa bedriften

a Omseet opgaven til kroner for landmanden

| VIDENCENTRET FOR LANDBRUG

Evaluering

- midtvejs evaluering

Vurdering af effektgrupper i Landmandens Bundlinje NU!

| meget hgj grad — | hgj grad Middel
Aktivitet, der flytter landmaend 42 % 25%
Relevant.aktivitet for 50 % 339
medarbejdere
Relevant aktivitet for 17 %

virksomheden

«Effekt er blevet taget rigtigt godt imod hos DLBRwirksomhederne og der ligger en plan for, hvordan der
arbejdes med effekt lokalt!
~Udfordringen er, at definere effekt malene og lave opfglgning!

PLENUM

Hvad er det der gor arbejdet med effekt til en seerlig relevant aktivitet i jeres DLBR virksomhed?
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Endelig evaluering

- forretningen

PLENUM

Hvad er.det | har haft succes
s medtyaerfa Il'%i
-"Landmanﬂgws undliffe NU,

og som ikke lykkedes#jeres

hverdag?

DLBR.

DANSE
LANDERUGSRADGIVNING

| VIDENCENTRET FOR LANDBRUG

Endelig evaluering

- forretningen

Hvad er | seerlige tilfreds med i
Landmandens Bundlinje NU!

”...mine kollegaer far ros af
landmeendene for arbejdet”

"De tre konsulenter har faet
stgrre indsigt i, hvad de andre
kan bidrage med..”

DLBR.

DANSK
LANDBRUGSRADGIVNING

B G )
A7 )
o =
& 3%

]
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Endelig evaluering

- forretningen

Forretningen i timer og kroner (bedste estimat)

Timer & kroner Total
(Gennemsnit)

Projektledelse og administration 350 4 750,00

- 65,625
Projektarbejde )
-Tid der ikke kan faktureres 700 4 750,00 - 131,250
Omszetning TR0

Samlet for Landmandens Bundlinje NU!
Hvor mange kunder har | besggti Landmandens Bundlinje NU!

Der har veeret besggt 36 kunder fordelt p& 3 centre i 2011

Det giver et gennemsnit i omsaetning pr. besggt landmand péa ca. 14.000 kroner — svarende til ca. 20 timers radgivning

| VIDENCENTRET FOR LANDBRUG

Endelig evaluering

- forretningen

Kompetencer der er lgftet i Landmandens Bundlinje NU!
a Tveerfagligt samarbejde

a Krydssalg

a Systematik og opfelgning

DESUDEN
a Udnyttelse af veerktgjer

PLENUM

Hvilke veerktgjer har | specielt anvendt med succes:
Qunder forberedelsen?
QI radgivningen?
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Endelig evaluering

- forretningen
Markedsfaring
Alle deltagerne i Landmandens Bundlinje NU havde udarbejdet en markedsferingsplan

Markedsfaringskanaler anvendt:
Fagblade og aviser
Nyhedsbreve

Mader

Dyrskue

ooodo

Udfordring med markedsfaringen:
u] Differentier markedsfaringen fra anden markedsfaring
u] Manglende landsdaekkende markedsfaring

| VIDENCENTRET FOR LANDBRUG

Endelig evaluering

- leveranceplan og blog

Leveranceplan Blog
Hvor tilfreds har du veeret med leveranceplanen i LB NU! Har du brugt bloggen LB NU!
Meget tilfreds Tilfreds Mindre tilfreds Ja Nej
25% 50 % 25% 0% 100 %
Overordnet: PLENUM
[=] Tydeligere forventninger Hvis bloggen skal give mening for jer, hvad skal den sa

[u] Kereplan for leverancer Indeholde?
Q Deadlines
Q Opfelgningsveerktej

Fremadrettet:
Q Integration af lesningsmodeller i leveranceplanen
Q Integration af leveranceplan og den enkelte

kampagneplan
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Evaluering

- midtvejs evaluering

Ledelsens vurdering af opbakning til kampagnelederen i projektet Landmandens Bundlinje NU!

Meget hgj — hgj Middel
Direkte ledelse 77 % 8%
Qvrige ledelse 54 % 23 %

Der opleves stor opbakning fra den direkte ledelse og der stilles ressourcer til radighed!
Udfordring at fa kundeemner fra de involverede faglige afdelinger!

PLENUM

Hvad er ledelsens og kampagnelederens starste opgave ved gennemfgrelse af kampagnen eller
tilsvarende kampagner fremadrettet?
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20. december 2011

Referat fra afsluttende workshop i Landmandens Bundlinje NU!
— mandag den 19. december 2011

Tilstede: Bjarke Lassesen, LR@, Kim Ladekjeer, LRJ, Vibeke Fabricius, LMO, Merete L. Andersen,
LandboNord, Sgren Greve, SLF, Trine Leerskov, @stdansk LandbrugsRadgivning, Knud Aage Han-
sen, @stdansk LandbrugsRadgivning, Dorte Marcussen, VFL, Eva Gleerup, VFL, Jesper Klintebjerg
Fuglsang, VFL, Karsten Bove, VFL, Merete Jensen, VFL, Ulrik Toftegaard Jensen, VFL, William
Schaar Andersen, VFL og Birgit Winther Sgrensen, VFL.

Velkomst, formal, forventninger og dagens forlgb
Eva Gleerup bad velkommen.

Hvad naede vi i 2011?
Bordet rundt: Hvilke omrader valgte din radgivningsvirksomhed ud til kampagne og effektmaling og
hvor langt ndede 1? Forteel om jeres succes og udfordringer.

Merete: Det er noget andet i ar end sidste ar, ift. Bundlinje-delen — vi har bibeholdt navnet, ikke star-
tet noget nyt igen. Bad driftsgkonomerne om at vaelge kunder ud. Hvad vil han tjene hvornar, satte
en skabelon op. Er pa plads, men ikke sadan lige at fa fat i navne, rykket og rykket for dem, fik nav-
ne medio november, kvaeg i december — manglede resten. D.d. har vi faet alle navne — kerer kam-
pagnen i januar mdr. — den sterste udfordring er den interne kampagne — har prgvet at inddrage
folk, men sveert at fa leveret pga. af travihed. NU er vi klar ... fag + driftskonsulent pa projektet.

Effekt-delen — udvejning af slagtesvin, kan tjene helt vildt mange penge, hvis de gar i gang med det.
Individuel handlingsplan i erfa-gruppen, kgrer konkurrence mellem deltagerne (hvem nar deres indi-
viduelle mal), enighed om hvad man maler pa. Sa langt sa godt — én er med pa det — to andre over-
vejer, mangler 3 deltagere. Vi sendte 1 medarbejder ud for at veje grisene for landmanden. Hanne
Gregersen skriver en artikel fra en landmand som i forvejen vejer sine grise + hans medarbejdere er
med. Artiklen kommer i februar, haber det giver gejst.

Vibeke: Jeg kom ind i projektet med en sidevind, markplan contra svinefodring, som nu er kampag-
nen. Har kert i efteraret — for-projekt som vi vil kere videre med, sammen med planteavl og svin som
vi kendte. 3 hjemmeblandere og brovaegte, ud hos landmanden - hvad har du af mulighed? Hgj selv-
forsyningsgrad ud fra givne faktorer. Regnet pa det — nu-drift og fremtidig saedskifte, positivt resultat,
de kan spare omkostninger. Hvad tror vi potentialet pa det her er, ikke taget stilling til om projektet
skal veere med i 'Lgft bundlinjen’ eller om vi bare selv karer det videre. Kommet rigtig langt pa inter-

Videncentret for Landbrug er en faglig dattervirksomhed i Landbrug & Fedevarer PARTNER |

Vi er partner i Dansk Landbrugsradgivning, der leverer uvildig radgivning DLBR

DANSK
til landmaend, gartnere og andre kunder. LANDBRUGSRADGIVNING

Den Europeeiske Union ved Den Europaeiske Fond for Udvikling af Landdistrikter og Ministeriet for Fedevarer, Landbrug og Fiskeri har deltaget i finansieringen af projektet



VIDENCENTRET FOR LANDBRUG

ne linjer. Ikke vist effekt endnu — vil farst kunne male effekt i 2013. Spargsmal til Vibeke: Har | gjort
overvejelser om hvordan | far det delt internt?

Sgren: Havde i forvejen besluttet at kare 'den Sanderjyske bundlinje-match’, dejligt med ekstra fi-
nansiering. Faelles made at lave handlingsplaner pa (skema) — alle driftsskonomer skulle sammen
med kveeg + svin lave handlingsplaner — positivt at kollegerne tager det til sig (neesten uden brokke-
ri) — masser af artikler, smart med en udviklingsgruppe - der kan test af. Karer med det og vi drager
erfaringer af det bagefter. AgroNyt, dyrskue ... mangler dog lidt vedrgrende handlingsplaner. Karer
en vinder pa generalforsamlingen. Der skal konkluderes lidt skarpere undervejs (Sgrens konklusi-
on). Vi har pt. lavet 40 aftaler. Bundlinje-tjek pa hvordan man ender med en handlingsplan, fglges
op med, at man maler pa mal (opfglgning). Landmanden prioriterer sammen med de enkelte radgi-
vere. Intervallerne i konkurrencen er lidt for store, skulle have lagt et faelles made ind midtvejs. Et
tiltag til neeste ar — grupperadgivning, sparre med hinanden — 'committer’ dem i feellesskab, hvor
gkonomikonsulenten er den koordinerende.

Bjarke: Vi har taget udgangspunkt i ‘Din bundlinje NU!" fra 2010 — vi fik lavet 1.000 stk. t-shirt som
vi pa centret gik med HVER mandag, sa kampagnen var synlig for de landmaend som kom pa cen-
tret om mandagen - afholdt en svinekongres, alle landmeend fik en t-shirt.

2011 indleeg med — bundlinje tjek, et vaerktgj til at arbejde tvaerfagligt. Kveeg, svin og planter — hvad
er det der gor at dette ikke rykker sa meget, landmaendene er faktisk meget godt tilfreds, men vi
blev ramt af hverdagen. Har vendt kampagnen i 2011 - hvordan gearer vi os selv som radgiver?
Hvordan far man startet den gode rytme, fokus pa hvordan man arbejder sammen som radgivere.
Ambitigst mal i august — koordinerende arbejde, handlingsplan udsat 3 mdr. Grupperadgivning som
vigtigste veerktgj til at arbejde med effekt. Karer et regulaert bundlinje-tjiek igennem, landmanden
udveelger selv 3 punkter. Lavpraktiske eller gkonomiske emner, de ma selv vaelge. Gruppemade i
januar, status/resultat pa effekten i juni mdr. Optakt til videreudvikling af bundlinje-tjekket.

Trine: Vores kriterier til dette projekt, var at vi skulle have intern opbakning i huset, som vi kunne
seelge ind + finde et projekt hvor vi kunne ggre noget anderledes end tidligere ar. Fa engagement +
fuldfere handlingsplaner, gerne have fat i mange kunder. Vi tog udgangspunkt i benchmarking — alle
der har arsrapport far tilsendt sammenligningstal + brev (made med en konsulent som de ikke kend-
te i forvejen, gratis). Landmanden skulle finde 2 indsatsomrader som han kunne ggre noget ved,
som forberedelse til madet. Tidsplanen er rgget. Godt i gang nu — ringer rundt vedr. mgdeaftaler.
Stor succes. Har veeret ude hos 35 — mange aftaler i hus. M@der skal vaere aftalt inden nytar og af-
holdes i januar. Vi kommer ikke med Igsningen - kunden selv er pa arbejde, skal selv finde ud af
indsatsomrader, vi er ligeglade med belgbets starrelse. Skal lave en adfeerdseendring. Landmanden
er overrasket over at han kunne finde nogle indsatsomrader (kommer frem ved de spargsmal vi stil-
ler — spargeteknikker). Startede med 4 konsulenter i projektet, nu oppe pa 8. Kan naesten ikke fa
armene ned pt. Det hedder 'Din bundlinje NU!" ogsa for centret. Har faktisk en del ‘grensagsavlere’
og gardbutikker, har holdt et ga-hjem-meade, 65 var tilmeldte, egen afsaetning var fokusomradet. Der
var mange ikke-kunder. Har haft let ved at fa navnene i projektet denne gang.

Indleeg ved landmand Christian Mikkelsen:

e Det handler om at finde det rigtige team
e Fa sine medarbejdere involveret
o Vigtigt at det er struktureret, opfglgning, mal og delmal
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e Veer skarpe pa konklusionen
e  Super godt projekt.

Spgrgsmal/svar - Christian: Fa nye gjne pa (en veerdi i sig selv), flere radgivere omkring en ejen-
dom (fx flere planteaviskonsulenter), huske at involvere sine ledende medarbejdere, radgivere +
dyrleege ude sammen, fundet pa af konsulenten, Christian synes at tvaerfaglige projekter er spaen-
dende. Hvad forventer du af konsulenter og af dig selv efter projektet? skulle gerne veere en fortlg-
bende proces, stadig opfalgning fra konsulenterne, forventer Christian. Vigtigt for Christian at invol-
vere sine medarbejdere (bruger kaffepausen til det). Hvilke principper bruger du fremadrettet fra
dette projekt? Vi har afprgvet andre mgdeformer, kaffemgder er godt, vigtigt at holde processen i
gang. Mangler %2 mand i beseaetningen for at na nogle af malene, lettere nar skonomien er til det.

Evaluering af projektet
Jesper Fuglsang gennemgik resultaterne at de besvarede Survey Xact.

Gennemgik midtvejs-, overordnet, leveranceplan - ift. forretnings-evaluering. (Se evt. Jespers Po-
werPoint- praesentation).

Feelles markedsfaring, hvordan skulle VFL have stgttet op omkring dette pkt.? fx gennem artikler,
holde fast i det navn/budskab man har valgt (holde fast i forankringen), tage fat i noget landmande-
ne allerede kender, hvis kampagnecentrene gik ind for samme projekt (bruge hinanden noget mere).

Hvis bloggen skal give mening, hvad skal den saindeholde?

e Stort set ingen bruger bloggen/har besggt den
¢ Smaek den over pa facebook (lukket gruppe).

Preesentation af vidensyntesen om effekt. ”Effektskabende handlinger”

Dialog: hvordan bruger vi denne viden i vores fremtidige samarbejde og ude hos landmanden?
v. Eva Gleerup

Jette har interviewet projektledere af eksisterende projekter. Effekt i projektet og hvad skal der til for
at skabe effekt for landmanden.

Se Evas PowerPoint preesentation.
Effektkataloget bliver udgivet som en del af afrapporteringen i ar.

Effekt hvordan: forudsaetning for effekt i radgivning:
¢  Forventningsafstemning

o Ejerskab
. Kontrakt klare mal
e  Opfelgning

e  Processtyr
e Ledelses-opbakning

Forudseaetning for effekt i projekter:
e  Akkurat de samme punkter som ovenfor
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o  Virker bedst hvis vi involverer hinanden

e  Udvikle sammen

e  Teenk effektmal fra start

e  Konklusion/afrunding pa vort mal (Seren/Christian)

Hvad er de irrationelle mal der 'tzender’ konsulenten? (Kim)
e Engagement

e Engagement ogsd hos dem som teenker anderledes

e Fra andre kolleger og ikke landmanden

Vigtig at ledelsen signalerer ejerskab for projektet.

Sidste leverance — linksamling pa bloggen — tanker og metoder om maling af effekt, kendskabsgrad,
kvalitative malinger. Planen til naeste ar, nar vi kender til de forskellige muligheder, hvilken form for
effektmaling i forskellige sammenhange.

Workshop om hvordan man skaber engagement — forslag fra Merete.

Mal for 2012
Tilbageblik i 2010, 2011 frem mod 2012 "Left bundlinjen!” — gennemgaet af Dorte Marcussen.

Vi har stadig noget at hente ift. (evalueringen) - ejerskab, kampagnen, opmaerksomhed pa det som
skal skabe effekt.

Hvordan skal vi (VFL) skabe forretning ved implementering? Det vil vi arbejde videre pa i 2012.

Fokus pa hvordan vi ger det: Udviklingsprojekter, Demonstrationsprojekter, Produkter i drift.

¢  Guidelines for implementering og opnaelse af effekt
e Handbog/katalog for maling af effekt
¢  Kampagner, koordinering og udviklingsforlgb.

VFL, afholder en projektmesse: den 6. februar 2012:

e  Produkter, som er klar til drift.

e Produkter, hvor der er en ny version/supplement under vejs.
e  Produkter, der er under nyudvikling.

Hvordan vil | arbejde videre med jeres kampagne i 20127 Set i henhold til vores kommende LD-
ansggning:

e  Hvad kunne | teenke jer at vaere med i naeste ar?
e Hvad kunne | teenke jer at levere naeste ar?

| plenum:
e  Merete, vi skal demonstrere at vi kan gere en forretning af projektet

e  Workshop internt/eksternt hvordan skaber vi engagement
¢ Knud Aage, vi skal lzere af hvad vi har leert i denne her periode, vi skal have det struktureret
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e  Sgren, vi skal have mere styr pa opfelgning, potentiale - hvor mange kr. er samlet op (en artikel
i Maskinbladet), forretningsplansskabelon

e  Bijarke, vi skal passe pa med at sla for store brgd op (forkerte tidspunkt) — kampagnehijul, vaelge
nogle high-lights, vigtig at veaelge et feelles mal, det der er i fokus, noget organisationen skal vae-
re parat til

e  Vibeke, mit produkt kan veere med til at Iafte landmandens bundlinje.

Opgave med hjem: send en mail tilbage til Dorte — dom@vfl.dk — senest den 2. januar 2012 om
formiddagen — hvilke leverancer | gnsker at levere i 2012 — hvad skal VFL give for det (kr.)?

Evaluering af dagen:

Hvad er jeres indtryk af i dag — har det veeret pengene veerd at kgre herop i dag?
e  Sgren en rigtig god dag, jeg tyvstjeeler flere gode ideer

e Knud Aage en god dag, gode spgrgsmal, gode svar
o Bjarke — det har veeret godt.

Blog: Ibnu.dlbrblog.dk — se jeres egne tags — fx slf osv.

Erfaringer fra den
Sgnderjyske Bundlinje Match

12ns okonomi og bundiinje pa kort

deise og effeki . (.. | viden, vasrktojer og metoder.
i samarbejde med radgivere og landmaend, blive en X
vner b

Landmandens Bundlinje NU!

Afsluttende workshop
19. december 2011
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Navn: Evaluering af leveranceplan og blog LB NU!
Dato: 2011-12-15 15:38:55

Hvor tilfreds har du veeret med leveranceplanen?

Respondenter Procent
Meget tilfreds 1 25,0%
Tilfreds 2 50,0%
Mindre tilfreds 1 25,0%
Ikke tilfreds 0 0,0%
I alt 4 100,0%

Har leveranceplanen gjort forventningerne til jer som kampagnecenter tydeligere?

Respondenter Procent
Ja 3 100,0%
Nej 0 0,0%
I alt 3 100,0%

Hvis ja - hvordan?
jeg har ikke veeret i tvivl om hvad jeg skulle levere for at have Igst opgaven
Hold kadancen og positivt skubbe pa processen.

Super godt med en plan, hvor jeg kunne se hvad der forventes af mig og hvad der skulle leveres.

Hvis nej - hvorfor ikke?

Jeg m8 indremme, at jeg hele vejen igennem kampagnen har vaeret en del i tvivl om VFL s forventninger til det
leverede materiale. Jeg synes ikke at selve leveranceplanen er szerlig konkret - maske skulle den have vaeret
gennemgaet i forbindelse med den fgrste workshop i september? For mig var mgdet med medarbejderne fra VFL pa
vores eget center langt mere givtigt - da det enkelte projekt her blev langt mere konkret. Jeg ved ogsd udmeerket, at
leveranceplanen maske havde veeret mere brugbar, hvis jeg havde veere med i de indledende snakke pa vores eget
center omkring kampagnen i forsommeren - der er nok faldet mange guldkorn der, som kunne have vaeret dejlige at
have med i bagagen siden hen.

Hvor tilfreds har du vaeret med opfglgningen pa leveranceplanen?

Respondenter Procent
Meget tilfreds 1 25,0%
Tilfreds 3 75,0%
Mindre tilfreds 0 0,0%
Ikke tilfreds 0 0,0%
I alt 4 100,0%
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Har leveranceplanen varet en hjeelp i dit arbejde som kampagneleder?

Respondenter Procent
Ja 3 75,0%
Nej 1 25,0%
Ialt 4 100,0%

Hvis ja - hvordan?

Der har veeret nogle opgaver jeg har kastet mig over som jeg maske ikke ville have lgst hvis jeg ikke havde planen
godt med overblik.

Dejlig opfelgning og meget forstdelse nar jeg ikke har leveret til tiden.

Hvis nej - hvorfor ikke?

Hvilke forbedringsforslag har du til leveranceplanen?
Maske kunne der vaere nogle forslag til Igsningsmodeller vaere bygget ind i planen

Jeg taenker, at forholdet mellem leveranceplanen/VFL og jeg kunne have veeret langt bedre og have givet mere
sparring, hvis VFL i de opfglgende mails angdende leveranceplanen tog konkret afszet i de enkelte centres
kampagneplaner?

Har du et alternativ til leveranceplanen?
nej
nej

Nej

Hvis ja - hvilket?

Jeg teenker, at leveranceplan og kampagneplan for det enkelte center skal smelte langt mere sammen p3 et tidligt
tidspunkt i kampagneforlgbet, sddan at man udfra den fzelles sammensmeltede plan kan se, hvornar det enkelte
center konkret skal "levere" noget i forhold til VFL.

Har du anvendt bloggen?

Respondenter Procent
Ja 0 0,0%
Nej 4 100,0%
I alt 4 100,0%

Hvor tilfreds har du veeret med bloggen - overordnet?
Respondenter Procent
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Respondenter Procent

Meget tilfreds 0 -
Tilfreds 0 -
Mindre tilfreds 0 -
Ikke tilfreds 0 -
I alt 0 -

Hvor tilfreds har du veeret med indholdet?

Respondenter Procent
Meget tilfreds 0 -
Tilfreds 0 -
Mindre tilfreds 0 -
Ikke tilfreds 0 -
Ialt 0 -
Hvor brugervenlig har bloggen vaeret?

Respondenter Procent
Meget brugervenlig 0 0,0%
Brugervenlig 1 50,0%
Ikke brugervenlig 1 50,0%
For kompleks 0 0,0%
I alt 2 100,0%

Har der veaeret behov for introduktion til bloggen?

Respondenter Procent
Ja 1 25,0%
Nej 3 75,0%
I alt 4 100,0%

Hvad har du veeret seerlig tilfreds med ved bloggen?

Hvilke muligheder er der for forbedringer af bloggen?

Har du et alternativ til bloggen?

Hvis ja - hvilket?
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Navn: Overordnet evaluering af LB NU!
Dato: 2011-12-15 15:36:42

Overordnet, hvor tilfreds har I veeret med at vaere deltager i projektet "Landmandens
Bundlinje NU!"

Respondenter Procent
Meget tilfreds 2 50,0%
Tilfreds 1 25,0%
Mindre tilfreds 1 25,0%
Ikke tilfreds 0 0,0%
Ialt 4 100,0%

Hvad har I veeret specielt tilfreds med i "Landmandens Bundlinje NU!"?
Jeg synes jeg har faet god sparring fra VFL
Faelles kampagne og god synlighed

God fokus pa effekt god PR Godt samarbejde mellem afdelingerne

Hvordan kan I skabe endnu stgrre udbytte af "Landmandens Bundlinje NU!"?

?

Jeg har fulgt tidligere kampagner fra sidelinjen og synes, at der har veeret langt mere markedsfgring af den
overordnede mal af kampagnen i diverse medier (f.eks. Find 500 kr/ha)- jeg taenker f.eks. at VFL kunne have kgrt en
feelles markedsfgring af Landmandens Bundlinje NU og det overordnede formal at skabe effekt af en given r@dgivning
i diverse medier. En s&dan fzelles markedsfgring kunne lgbende have inddraget de enkelte centres formal med

kampagnen og endelig kunne centrene enkeltvis eller i faellesskab have markedsfart deres resultater og videre
arbejde med kampagnens produkter.

Anvende den landsdakkende opmaerksomhed til at "annoncere" lokalt.
Mere fokus pd effekt og opfglgning

Hvor tilfreds har I veeret med planlaegningen af projektet "Landmandens Bundlinje
NU!"?

Respondenter Procent
Meget tilfreds 1 33,3%
Tilfreds 2 66,7%
Mindre tilfreds 0 0,0%
Ikke tilfreds 0 0,0%
Ialt 3 100,0%

Hvor tilfreds var du med workshoppen (Planlaegningsdag af "Landmandens Bundlinje
NU!") den 18. maj?

Respondenter Procent
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Respondenter Procent

Meget tilfreds 0 0,0%
Tilfreds 3 100,0%
Mindre tilfreds 0 0,0%
Ikke tilfreds 0 0,0%
Ialt 3 100,0%
Hvor tilfreds var du med workshoppen (hvad er effekt?) den 7. september?

Respondenter Procent
Meget tilfreds 0 0,0%
Tilfreds 3 75,0%
Mindre tilfreds 1 25,0%
Ikke tilfreds 0 0,0%
I alt 4 100,0%
Har der veeret behov for andre feelles mgder?

Respondenter Procent
Ja 0 0,0%
Nej 4 100,0%
I alt 4 100,0%
Hvilke?
Hvor tilfreds har I veeret med mgder i jeres center?

Respondenter Procent
Meget tilfreds 0 0,0%
Tilfreds 4 100,0%
Mindre tilfreds 0 0,0%
Ikke tilfreds 0 0,0%
I alt 4 100,0%

Hvad har I veeret specielt tilfreds med ved mgder pa jeres center?
God sparring og hurtig leverance af det aftalte

Jeg har kun deltaget i det sidste mgde med VFL pd vores eget center, hvor leveranceplanen blev gennemgaet og
begrebet "effekt" blev analyseret. P& mgdet deltog Dorte M., Eva G. og Jesper K. Jeg har desveerre ikke deltaget i de
indledende workshops og mgder i kampagnen i forsommeren, hvorfor jeg nok ogsa faler, at jeg i forlgbet ofte har
"lgbet med halv vind"?!

Godt at fokusere p& feelles kampagne.

God and og tro pa tvaerfaglige handlingsplaner. Alle har troet det var det rigtige for os
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Hvem har I sparret med i kampagnen?
VFL
Andre centre og ledelsen i huset.

mest internt

Respondenter Procent
Kvaeg 8 75,0%
Svin 4 100,0%
Driftsgkonomi 4 100,0%
Skat 0 0,0%
Miljg 0 0,0%
Planteproduktion 4 100,0%
Andre 0 0,0%
Ialt 4 100,0%

Er det fordi vi er meget traditionelle vi teenker de fagkontorer?

Hvilke fagkontorer har veeret involveret i jeres "Landmandens Bundlinje NU!" kampagne? - Andre

Hvor tilfreds har I veeret med Videncentret for Landbrug?

Respondenter Procent
Meget tilfreds 2 66,7%
Tilfreds 2 66,7%
Mindre tilfreds 1 33,3%
Ikke tilfreds 0 0,0%
I alt 3 100,0%

Hvad har I brugt Videncentret for Landbrug til?

Sparring og gode ideer

Jeg kan ikke give et ordentlig svar, da jeg ikke har deltaget i de indledende mgder i kampagnen og derfor ikke kan
vurdere VFL s rolle i kampagneforlgbet.

Sparing omkring effekt og hjzaelp til Logo

Overordnet tilfredshed med... - Projektledelsen? - Tilfredshed
Respondenter Procent
Meget tilfreds 1 25,0%
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Respondenter Procent

Tilfreds 3 75,0%
Mindre tilfreds 0 0,0%
Ikke tilfreds 0 0,0%
Ialt 4 100,0%

Overordnet tilfredshed med... - Effektgruppen? - Tilfredshed

Respondenter Procent
Meget tilfreds 1 25,0%
Tilfreds 3 75,0%
Mindre tilfreds 0 0,0%
Ikke tilfreds 0 0,0%
I alt 4 100,0%
Overordnet tilfredshed med... - Projektadministrationen? - Tilfredshed

Respondenter Procent
Meget tilfreds 1 25,0%
Tilfreds 3 75,0%
Mindre tilfreds 0 0,0%
Ikke tilfreds 0 0,0%
I alt 4 100,0%
Overordnet tilfredshed med... - Projektplanen? - Tilfredshed

Respondenter Procent
Meget tilfreds 1 25,0%
Tilfreds 3 75,0%
Mindre tilfreds 0 0,0%
Ikke tilfreds 0 0,0%
I alt 4 100,0%

Overordnet tilfredshed med... - Gennemfgrelsen? - Tilfredshed

Respondenter Procent
Meget tilfreds 1 25,0%
Tilfreds 2 50,0%
Mindre tilfreds 1 25,0%
Ikke tilfreds 0 0,0%
Ialt 4 100,0%

Respondenter Procent
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Respondenter Procent

Meget tilfreds 1 25,0%
Tilfreds 2 50,0%
Mindre tilfreds 1 25,0%
Ikke tilfreds 0 0,0%
I alt 4 100,0%
Overordnet tilfredshed med... - Netvaerket kampagnelederne imellem? - Tilfredshed

Respondenter Procent
Meget tilfreds 2 50,0%
Tilfreds 0 0,0%
Mindre tilfreds 2 50,0%
Ikke tilfreds 0 0,0%
I alt 4 100,0%
Overordnet, hvor vigtig er... - Projektledelsen? - Vigtighed

Respondenter Procent
Meget vigtig 3 75,0%
Vigtig 1 25,0%
Knap s3 vigtig 0 0,0%
Ikke vigtig 0 0,0%
I alt 4 100,0%
Overordnet, hvor vigtig er... - Projektledelsen? - Kommentar
Overordnet, hvor vigtig er... - Projektadministrationen? - Vigtighed

Respondenter Procent
Meget vigtig 2 50,0%
Vigtig 2 50,0%
Knap sa vigtig 0 0,0%
Ikke vigtig 0 0,0%
I alt 4 100,0%
Overordnet, hvor vigtig er... - Projektadministrationen? - Kommentar
Overordnet, hvor vigtig er... - Projektplanen? - Vigtighed

Respondenter Procent
Meget vigtig 3 75,0%
Vigtig 1 25,0%
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Respondenter Procent

Knap sa vigtig 0 0,0%
Ikke vigtig 0 0,0%
Ialt 4 100,0%

Overordnet, hvor vigtig er... - Projektplanen? - Kommentar

Overordnet, hvor vigtig er... - Gennemfgrelsen? - Vigtighed

Respondenter Procent
Meget vigtig 4 100,0%
Vigtig 0 0,0%
Knap sa vigtig 0 0,0%
Ikke vigtig 0 0,0%
I alt 4 100,0%

Overordnet, hvor vigtig er... - Gennemfgrelsen? - Kommentar

—

Respondenter Procent
Meget vigtig 2 50,0%
Vigtig 1 25,0%
Knap s3 vigtig 1 25,0%
Ikke vigtig 0 0,0%
I alt 4 100,0%

Overordnet, hvor vigtig er... - Sparringen med projektmedarbejderne pd Videncentret for Landbrug? - Kommentar

Respondenter Procent
Meget vigtig 1 25,0%
Vigtig 1 25,0%
Knap s vigtig 2 50,0%
Ikke vigtig 0 0,0%
I alt 4 100,0%
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Overordnet, hvor vigtig er... - Netvaerket kampagnelederne imellem? - Kommentar
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